UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO 4 o
FORMULARIO DE IDENTIFICAGAO DA DISCIPLINA SEB

de Graduagao

X| CRIACAO ALTERACAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Turismo de Negocios, Eventos e Incentivos

MODALIDADE DE ENSINO: | X | PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL A DISTANCIA
CH ALUNO | PROFESSOR | CREDITOS: 04 CODIGO: IGE0G03-12503
TOTAL
60

STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):

OBRIGATORIA

x | ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO
ELETIVA DEFINIDA
ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAGAO: FREQUENCIA X'| FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUICAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab. Campo
LABORATORIO
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Identificar e analisar as caracteristicas e/ou aspectos sdcio-econdmicos relativos ao turismo de
negocios. Analisar o processo de produgdo, a estrutura e a dindmica de eventos no contexto do
turismo de negocios. Compreender a dindmica interna do turismo de negocio e suas relagdes com
a formacao de redes de agentes.

EMENTA:

Turismo de negocios, eventos e incentivos: conceito e caracteristicas do segmento. Panorama do
mercado de turismo de negdcios, eventos e incentivos no Brasil e no mundo. Perfil do turista do
segmento: caracteristicas socio-econOmicas e consumo. Estruturacdo do segmento: cadeia
produtiva, recursos e formagdo de redes entre agentes. Produg¢do de eventos e geragdo de
negocios. Convention Bureaux: estrutura, atuacdo e acdes. Mercado de turismo de incentivos:
estrutura, dindmica e produtos.

PRE-REQUISITO 1: CcODIGO:

PRE-REQUISITO 2: cODIGO:
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Sub-reiora FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA DEP
e Graduac: m
CO-REQUISITO cODIGO
PRE-CO-REQUISITO cODIGO

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S) cODIGO(S)
BIBLIOGRAFIA:

ANSARAH, M.G.R. Turismo e segmentacao de mercado: novos segmentos. In: TRIGO, L.G.G.
Analises Regionais e Globais do Turismo Brasileiro. Sdo Paulo: Roca, 2005.

CANOVAS, Maria Irene Francisco. Turismo de negocios: motivagoes e atitudes. Bahia:
EDUNEB, 2008.

MARTIN, Vanessa Helena Souza. Turismo de incentivo. eventos e viagens como premiagdo no
Brasil. Dissertagao (Mestrado em Ciéncias da Comunicagdo). Escola de Comunicagdes e Artes —
ECA/USP, 2006.

MINISTERIO DO TURISMO. Turismo de negdcios e eventos: orientagdes basicas. Brasilia:
Publicacdo do MTur, 2010.

. Manual Técnico Ribeirdo Preto — Destino Referéncia em Turismo de Negocios e Eventos.
Porto Alegre: Nova Prova, 2009.

MINISTERIO DO TURISMO; ICBC, INSTITUTO CASA DO BRASIL CULTURA. Destinos
referéncia em segmentos turisticos. Goiania, 2010.

MONTEJANO, J.M. Estrutura do mercado turistico. Sao Paulo: Roca, 2001.

PANOSSO NETO, Alexandre, ANSARAH, Marilia Gomes dos Reis. Segmentacdo do mercado
turistico: estudos, produtos e perspectivas. Sao Paulo: Manole, 2009.

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACAO “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: SIM x| NAO

PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: X[ sim NAO

PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT: SIM X| NAO
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA SEB

Departamento de Orientago
& Supervistio Pedagogica

Sub-reitoria
de Graduag:

| (TUTORIA OU ORIENTACAO)

CONCOMITANCIA DE HORARIOS: SIM X [NAO

PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: | X | SIM NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Delibera¢do 33/95, a unidade de crédito
corresponde a 15h de aulas tedricas ou 30h de pratica, laboratério ou estagio.




